 项目一：白酒品牌广告
    1、规划主题及时间：
	类型
	主题
	内容
	传播周期

	节点性传播
	春节
	“吃中国饭、喝绵柔酒”
“回家的礼物”
	1月1日-1月30日
	30天

	
	中秋
	
	9月8日-10月7日
	30天

	
	五一
端午
重阳
	
	4月21日-5月1日
5月21日-30日
10月20日-30日
	30天

	主题
事件性
传播
	建军
90周年
	“海天梦想、中国力量”
“致敬军人”
	7月6日-8月5日
	30天

	
	封藏大典
	企业形象、绵柔品质及发展
M9手工班、定制酒
	3月21日-4月20日
	30天

	
	新年
音乐会
	时尚品味
	12月1日-30日
	30天

	话题性
传播
	520
七夕
	“爱情海、友情天”
-婚宴用酒概念
	5月6日-20日
8月15日-29日
	30天

	
	父亲节
	致敬父亲
	6月5日-6月19日
	15天

	合计：不少于180天
	/


2、规划范围：全国。
3、具体要求：
A 品牌广告广告早晚高峰不低于90秒/天。保证有效到达率，要求位序正三以内。
B 投放策略：要求创新投放形式，品牌广告在内容上结合主题、消费场景或绵柔故事，在投播版本、栏目、时段上优化创新。
C 广告创意：每个主题品牌广告创意及报播版本4-6条。

项目二：星得斯品牌主持人及栏目冠名项目
1、 规划范围：江苏省内。
    江苏音乐广播FM97.5、江苏新闻广播FM93.7、江苏交通广播FM101.1、南京音乐广播FM105.8、南京交通广播FM102.4、苏州新闻广播、苏州交通广播、无锡交通广播。
2、规划时间：全年
3、具体要求：
A早晚高峰品牌栏目，不少于8名主持人冠名，植入式口播+15秒品牌广告等不少于10次/天。
B 广告创意：星得斯品牌常规广告创意及报播版本4-6条。
3、 中标单位需开具正规发票。
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